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Présentation de la formation

La formation “Communication des ONG : enjeux et bonnes pratiques” a pour objectif de
permettre aux participants de maitriser les outils théoriques et opérationnels essentiels a la
communication des ONG.

Les intervenantes de la formation justifient d’'une expérience dans I'observation et la mise
place de stratégies de communication pour les ONG et le développement de campagnes de
sensibilisation. Elles apporteront des connaissances spécifiques sur les outils de
communication nécessaires a une mission de solidarité locale ou internationale en s’appuyant
sur des exemples concrets et des études de cas.

Objectifs de la formation :

1) Appréhender et comprendre les enjeux de la communication dans la construction
stratégique d’'une ONG ou d’une organisation de solidarité

2) Identifier et découvrir les différents outils de communication
3) Renforcer ses connaissances autour d’outils de communication fondamentaux

4) Savoir définir et mettre en place une stratégie de communication efficace




